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Carta Iltaliana del Turismo
La qualita dell’offerta italiana a portata di tasca

Carta ltaliana del Turismo (C.I.T.) si inserisce nel contesto dello
sviluppo delle politiche finalizzate a promuovere il rilancio eco-
nomico e industriale del nostro Paese, mediante l'introduzione
delle innovazioni e nuove metodologie operative atte a garantire
un innalzamento degli standard quantitativi e qualitativi
dell'offerta nazionale e a favorire il recupero in tempi rapidi del
recente decremento dei consumi. Si tratta di una Carta di
credito prepagata ricaricabile del circuito Mastercard: i titolari
potranno effettuare pagamenti, trasferimenti di denaro, prel-
evare contante, ricevere finanziamenti, senza la necessita di un
conto corrente, nonché usufruire di un circuito di sconti che
permette un risparmio significativo negli acquisti. Attraverso
I'ideazione di Carta ltaliana del Turismo (C.1L.T.) si & inteso difatti
realizzare uno strumento finalizzato a facilitare I'accesso ai
prodotti di eccellenza a marchio italiano, con spiccata predispo-
sizione ai prodotti turistici ed alla promozione turistica. Dalla
moda all’'accoglienza, dall'offerta culturale al cibo, Carta ltaliana
del Turismo si inquadra nell’imprescindibile rilancio del prodotto
italiano di qualita in un ambito di libera concorrenza, ponendosi
come obiettivo la massima valorizzazione e l'ottimizzazione del
rapporto qualita/prezzo del consistente patrimonio di prodotti e
servizi disponibili sul territorio italiano. (M.R.)
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www.cartaitalianaturismo.it



